
 
 

TEME LICENŢĂ 
Sesiunea iulie 2011 

 

1. Strategii de preţ la firma/ organizaţia ......... 

2. Intercondiţionarea variabilelor mixului de marketing la firma/organizaţia ..... 

3. Analiza mediului de marketing al firmei/ organizaţia................... 

4. Analiza gamei de produse la firma/ organizaţia................ 

5. Alternative strategice în politica de produs a firmei/ organizaţia................... 

6. Dimensiunile pieţei firmei/organizaţiei................ 

7. Politica de promovare la firma / organizaţia.............. 

8. Analiza concurenţei şi a strategiilor concurenţiale ale firmei/organizaţiei............ 

9. Analiza sistemului logistic al firmei… 

10. Analiza clienţilor firmei … pe piaţa … 

11. Studiul cererii pentru produsul / serviciul ... pe piaţa...... 

12. Fundamentarea strategiei de distribuţie la firma/organizaţia … 

13. Analiza canalelor de marketing la firma.....  

14. Strategii de marketing la firma/ organizaţia.............. 
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TEME DISERTAŢIE 
Sesiunea iulie 2011 

 

1. Monitorizarea mediului de marketing al firmei .... 

2. Optimizarea mixului de marketing la firma / organizaţia … 

3. Analiza politicii de produs la întreprinderea / organizaţia... 

4. Analiza pieţei...................... 

5. Studierea cererii pentru produsele firmei … 

6. Analiza pieţei de afaceri şi a comportamentului de cumpărare al 

firmei/organizaţiei.... 

7. Marketingul intern şi crearea valorii pentru consumator la firma/organizaţia.......... 

8. Analiza clienţilor firmei/organizaţiei … pe piaţa … 

9. Analiza concurenţilor firmei.....pe piaţa ....... 

10. Analiza riscului în piaţa mondială/ europeană a produsului............. 

11. Cercetarea particularităţilor mediului de afaceri al ţării … 

12. Lansarea produselor/serviciillor noi pe piaţa............ 

13. Analiza preţurilor la firma … 

14. Strategia de piaţă a firmei / organizaţiei … 

15. Fundamentarea strategiei de marketing la firma/organizaţia... 

16. Analiza canalelor de marketing ale societăţii comerciale … 

17. Fundamentarea strategiei de distribuţie la întreprinderea …  

18. Participarea clientului la realizarea prestaţiei în serviciile ..… 
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