Teme propuse pentru lucrarile de licenta
Specializarea Marketing

Nr.

Tema propusa

Analiza in dinamica a veniturilor si cheltuielilor populatiei (judetul...../Romania), in perspectiva studiilor de
marketing.

Analiza calitatii vietii populatiei Romaniei si a gradului de saracie; influente in strategiile de marketing ale

2 |.
firmelor.

3 Rolul cunoasterii volumului si structurii fortei de munca in profil teritorial in fundamentarea deciziilor de
marketing. (studiu de caz pentru judetul.... sau Romania)

4 |Evaluarea opiniei consumatorilor cu ajutorul chestionarului statistic (studiu de caz la alegere)

5 Analiza statistica a structurii $i dinamicii comertului exterior in judetul ........ Implicatii asupra studiilor de
marketing ale firmelor.

6 Analiza statistica a structurii si dinamicii comertului exterior in Romania. Implicatii asupra studiilor de
marketing ale firmelor.

7 |Analiza mediului de marketing al intreprinderii/institutiei ..............ccccocoiiiiees (la alegere)

8 |Analiza pietei intreprinderii ..........ccceevvvevieiiiieninene (la alegere)

9 Analiza evolutiei fenomenelor demografice in judetul ........ (sau Romania). Implicatiile rezultatelor asupra
strategiilor de marketing ale firmelor.

10 Cunoasterea si analiza structurii populatiei din judetul ....... (sau Romania), punct de plecare al unei cercetari
de marketing.

11 |Analiza statistica a evolutiei consumului populatiei din Romania in perioada ........

12 |Analiza statistica a societatii ....................... si pozitionarea acesteia pe piata.

13 |Analiza statistica a pietei internationale a serviciilor turistice.

14 Analiza statistica a folosirii resurselor de munca in judetul ........ (sau Romania) si implicatiile acesteia in
deciziile de marketing.

15 |Analiza statistica a cererii de consum a populatiei pe baza bugetelor de familie in Roméania.

16 |Analiza statistica a cererii de consum a populatiei pe baza bugetelor de familie in Regiunea ............

17 Analiza statistica a variatiei teritoriale a activitatii turistice din Romania. Implicatii asupra strategiilor de
marketing.

18 |Analiza statistica a preferintelor turistice ale populatiei din Romania.

Nota: temele sunt orientative. Pot fi stabilite si alte teme, Tn functie de preferintele studentilor si respectiv de
locul de munca daca este cazul, cu aprobarea cadrului didactic indrumator.
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